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Step 1 - Vom Problem zur Idee

Idee

Problem Am Anfang gibt es immer 
ein Problem, eine 

Kundenanforderung, 
Wettbewerbsdruck, 
Zukunftsangst, etc.

Um diese 
Herausforderungen zu 
lösen, braucht man die 

richtige Idee, eine 
Lösungsskizze.

Hierzu bietet Soulbrands zwei Ansätze: Der Ideation-workshop sucht nach 
generell neuem und die Design-Thinking-Werkstatt hilft dezidierte Kunden-
anforderungen oder Probleme in komprimierten Zeiträumen zu lösen.
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Ideation-Workshop

 Ideenentwicklung im 
interdisziplinären Team, 

unter Einsatz 
vielfältiger 

Kreativmethoden, an 
einer inspirierenden 

Location.

Gründlich vorbereitet 
und im Nachgang 

aufbereitet.
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Ideen



Egal ob Digitalisierung oder Globalisierung - die Welt 
scheint sich immer schneller zu drehen. Die Erfolge 
von gestern schmelzen im Heute schnell dahin.

Um erfolgreich zu bleiben, muss man sich der 
steigenden Geschwindigkeit des Marktes anpassen. Die 
Frage ist hier vor allem wie.

Soulbrands bietet mit der Design-Thinking-Werkstatt 
eine Methodik, die schnelle erfolge durch neue Ideen 
und Innovationen ermöglicht und zudem ein Klima der 
Veränderung im Unternehmen unterstützt.

Design-Thinking-Werkstatt
Erfolg durch Ideen
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Auf Basis einer Kundenanforderung oder eines 
konkreten Problems erarbeiten wir mit Ihnen ....

... in 6-10 Wochen eine Lösung!

Grundlage ist ein interdisziplinäres Team Ihrer 
Mitarbeiter, das punktuell durch externe Experten 
unterstützt werden kann.

Grundprinzip ist die Fokussierung auf der Validierung 
der Kundenanforderung und das Prototyping am Ende.

Durch ein umfassendes Kommunikationskonzept werden 
die Know-how-Träger im Ganzen Unternehmen eingebun-
den.

So kann ein nachhaltiger Erfolg für die Innovations-
kultur im Unternehmen erzielt werden.

Über den Einsatz von kreativen Methoden und eine 
starke Visualisierung werden ausgetretene Pfade 
verlassen.

Die Kommunikation kann intern und extern genutzt 
werden, um die besondere  Innovationsdynamik des 
Unternehmens herauszustellen!

Die Zeitliche Bindung der Mitarbeiter ist überschaubar -
über 6-10 Wochen mit 2 Projekttagen pro Woche.

Die Stärke der Design-Thinking-Werkstatt liegt in der 
Abkopplung von ProzessRoutinen und der Förderung 
neuer Denkansätze.

Design-Thinking-Werkstatt
Arbeitsweise
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Step 2 - Von der Idee zum 
Prozess

Prozess

Idee
Mit der Ideenfindung steht der 

Innovationsmanagement-
Prozess erst ganz am Anfang.

Ideen mit Potential müssen 
qualifiziert gefiltert und 

validiert werden. Die für eine 
Umsetzungsentscheidung 

notwendigen Informationen 
werden sukzessive ermittelt.

Soulbrands moderiert nicht nur Workshops, sondern unterstützt vor allem 
im weiteren Innovationsmanagement-Prozess, von der Ideenaufbereitung, 
über die Ideenbewertung anhand objektiver und unternehmensindividueller 
Kriterien, bis hin zur EntscheidungsvorlAge mittels relevanter 
Marktkennzahlen.
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Innovationsmanagement
Bewertung & Aufbereitung

Mit Ideen muss etwas 
passieren, damit Sie nicht 

verglühen. In der 
Bewertung und 

Prozessaufbereitung liegt 
zumeist die größte 

Herausforderung, um zum 
Erfolg zu kommen.

zusätzlich gilt es den 
Erfolg nachhaltig heraus zu 
arbeiten, um die natürlichen 

Filtermechanismen des 
Unternehmens zu 

überwinden! - Die Prozesse
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Step 3 - Vom Prozess zur 
Umsetzung

Umsetzung

Prozess Die Anpassung an die Prozesse 
im Unternehmen ist eine 

Unternehmenszentrierte 
Produktsicht.

Ernst wird es, wenn eine 
Lösung konkret zum Kunden 

gehen soll.

Mit unserem Canvas Ansatz helfen wir die richtige Lösung aus der 
Kundenperspektive festzulegen, als konkretes Business Modell. Darauf 
aufbauend ist es zu einem belastbaren Business Case nur noch ein Lidschlag.
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Business Modelling
Der Weg zum Kunden!

Wie wird das 
Produkt 

erfolgreich 
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Step 4 - Von der Umsetzung zur 
Kommunikation 

Kommunikation

Umsetzung
Schön umgesetzt heißt noch 

nicht schön verkauft!

Um die Herzen der 
Kunden für ein neues 
Produkt zu gewinnen, 
muss die Kommunikation 
frühzeitig in den 
Innovationsprozess 
integriert werden.

Eine Innovation ist eine Idee, die am Markt erfolgreich ist. Auf übersättigten 
Märkten kommt der Kommunikation hier eine wichtige Bedeutung zu, um das 
neue Produkt den Zielgruppen bekannt und relevant zu machen.
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Vermarktung
 Der Kampf um die 

Kundenwahrnehmung!

www.soulbrands.de

Da die Vermarktung meist einen 
hohen Liquiditätsbedarf hat, 
sollte sie bereits relativ früh 
in den Entwicklungsprozess 
einbezogen werden. 

Viele erfolgsversprechende 
Innovationsprojekte scheitern 
an der falschen Botschaft oder 
fehlender kommunikativer 
Unterstützung.
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Soulbrands kann sie über das gesamte Spektrum des 
Innovationsmanagements unterstützen. Darüber hinaus helfen 
wir Ihnen auch eigene Strukturen aufzubauen und unabhängige 
Ansätze zu entwickeln. Testen Sie uns! 

Ob Design-Thinking-Werkstatt, Ideation-Workshop, 
Innovationsmanagement oder Geschäftsmodell-
entwicklung, all dies kann ein erster Schritt sein.

Wann können wir diesen Schritt mit Ihnen gehen? 

Wir unterbreiten Ihnen gerne ein Angebot.

Soulbrands 
Strategieagentur | Marken & Innovationen

Lübecker strasse 13
50668 Köln

Tel.: +49 221 79 00 97 01
Mobil: +49 152 37 86 49 33
@: ruhmservice@soulbrands.de
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 Innovationsmanagement
Wir unterstützen Sie!
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